
 

Markenkommunikation

Kann man auch mit kleinem Budget
relevant sein?
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Europaweit aktiv!



 

Ein mittelständisches Unternehmen!



 

Marktführer für tiefgekühlte Komplettgerichte!
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Geiz ist immer noch geil!



 

71% der Verbraucher wollen 
keine Zusatzstoffe in Ihrem Essen!
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Frage: Beim Einkauf von Lebensmitteln achte ich häufig darauf, ob Zusatzstoffe 
wie Geschmacksverstärker, Farbstoffe und Aromen enthalten sind



 

Verbrauchertäuschung wird ernst genommen!



 

Agenda

1. Unternehmen FRoSTA
2. Aktuelles Umfeld
3. FRoSTA Reinheitsgebot
4. Kommunikation bei FRoSTA
5. Fazit



 

• Sortiment von 100 auf 50 Produkte halbiert

• 50 FRoSTA Produkte überarbeitet

• 60 verschiedene Zusatzstoffe eliminiert

• Aufwand: 25.000 Arbeitsstunden

FRoSTA fängt 2003 neu an!



 

Was bedeutet das FRoSTA Reinheitsgebot?



 

Farbstoffe 
Aromen 

Geschmacksverstärker 
Emulgatoren 
Stabilisatoren 

Modifizierte Stärken

Farbstoffe 
Aromen 

Geschmacksverstärker 
Emulgatoren 
Stabilisatoren 

Modifizierte Stärken

Beste Rohwaren 
 

Beste Rohwaren 
 

Beste Zutaten  Beste Zutaten  
100% Transparenz100% Transparenz





Was heißt das?



 

Wie sieht das konkret aus?



 

Meeresfrüchte von Wildbänken geerntet

Fisch nur aus bestandserhaltender Fischerei

Meeresfrüchte-Fond hergestellt nach traditionellem Rezept
 aus Trinkwasser, Krabben, Scampi, Krill,   

Tomatenmark, Safran

Rindfleisch Freilandhaltung, keine Hormonbehandlung

Gemüse Minimale Düngung /                          
möglichst regionaler Einkauf

Die Zutaten sind hochwertig und schmecken!



 

Die Herstellung ist aufwändiger, aber ehrlich!
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Transparenz ist der Schlüssel zum Erfolg!



 

Wer probiert ist überzeugt!



 

Auch kleine TV-Budgets schaffen Bekanntheit!



 www.frosta.de

Verbraucher wollen sich informieren!



 

= Transparenz

Verbraucher wollen mitreden!



 

www.frostablog.de

Internet Live-Schaltung!

http://www.frostablog.de/


 

Seit Mai 2008 am Hamburger Großmarkt

„Zusatzstoffe gehören ins Museum,
 nicht in Lebensmittel!“



 

Die Öffentlichkeit nimmt Pioniere war!



 

Ungewöhnliche Aktionen fallen auf!



 

www.buerobistro.de

Immer dicht am Verbraucher!
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... orientiert sich an Verbraucherbedürfnissen. 

... differenziert uns vom Wettbewerb.

... ist transparent.

... ist innovativ.

Unser Handeln ...



 

Kann man auch mit kleinem Budget
relevant sein?

Ja!



 

Vielen Dank!
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