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Ein mittelstandisches Unternehmen!

Gezchaftzjahr

mitarbeiter (Durchschnitt) Anzahl

Umzatz (Mio, €]

EEITD (Mio, &)

dbzchreibungzen (Mio, £)

EEIT (Mio. £)

Ergebniz der gewdhnlichen Geschaftztatigkeit (Mio. £)
Konzernjahrezdberschuzzs (Mio, £)

Cazhflow [Mio, £)

Invesztitionen (Mio, £)

Dividende je aktie (£)

2007
1,372
349
30,2
10,9
19,3
16,6
12,2
20,0
20,0

0,66

2003
1,539
392
32,00
11,2
20,8
17,7
12,1
25,7
35,7

0,75



Marktfuhrer fur tiefgekuhlte Komplettgerichte!
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Quelle: nielsen MarketTrack, LEH ohne ALDI, Lidl, Norma
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Geiz ist immmer noch geil!

6% billiger

119 billiger



71% der Verbraucher wollen
keine Zusatzstoffe in lhrem Essen!

TO: Nov. '07 T1: Mérz '08 T2: Nov. '08 T3: Mérz '09 T4: Aug. '09

Frage: Beim Einkauf von Lebensmitteln achte ich haufig darauf, ob Zusatzstoffe
wie Geschmacksverstarker, Farbstoffe und Aromen enthalten sind

& infratest

n=349, Befragungszeitraum: 05-07.08.09
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Verbrauchertauschung wird ernst genommen!

ER\'AHRUNGSINDUSTRIE

" DieC 'eSchmacksﬂIusmn

Die jiingsten Skandale um Analogkise und Glibberschinken zeigen: Der Verbraucher wird systematlsch
; getauscht Viele Produkte haben mit ursprunghchen Nahrungsmitteln kaum noch.
was zu tun. Das"bewelst auch die gerade eroﬁnete weltgroBte Branchenmesse Anuga in Koln

s gibt einen Werbefilm, in dem man
Edem Sternekoch Alfons Schuhbeck

beim Kochen iiber die Schulter
schauen kann. Schuhbeck bereitet Nudeln
zu, und zwar ,,ohne viel Blabla®. Nur -
plopp den Fond aus dem Glas gegossen
und ﬂott das Nudelgewiirz dazu. ,Zack,
fertig.

Alfons Schuhbeck war mal nur ein her-
vorragender Koch. Der Guide Michelin
verlieh ihm sogar einen Stern. Dann kam
Schuhbeck ins Fernsehen. Seine Kunst ver-
wiisserte ein wenig, die Popularitat stieg.
Schuhbeck warb fir vorgekochte Fertig-
gerichte und Tiefkithlkost und wurde Sup—
pen- und Saucen-Pate der Firma Escoffier,
die auch die PR-Filmchen mit ihm dreht.

Natiirlich geht es hier nicht um irgend-
welche Suppen, sondern um ,,Gourmetsup-
pen®, die eine ,,authentische Zubereitung
in Anlehnung an die Spitzengastronomie®
ermoglichen sollen. Die Champignon-

Creme-Suppe etwa - ratsch, die Dose auf,
Pulver rein, aufkochen und, sehr wichtig,
,»a bisser] ziehen lassen® - sei ein ,Fein-
schmecker“-Spitzenprodukt, versichert die
Firma.

Die Verbraucherschiitzer von Food-
watch guckten sich den Inhalt der Suppe
vor einigen Wochen genauer an. Thr Urteil:
wie eine gewbhnliche Tiitensuppe — nur
zum dreifachen Preis und mit einer Fille
von Zusatzstoffen. In den Fond der Suppe
hat es nur ein einziges echtes Gemiise ge-
schafft - Lauch. Ansonsten besteht das
,hochwertige Produkt“ aus Wasser, Salz,
Zucker, Gewiirzen, Tomatenmark, dem

Geschmacksverstirker Hefeextrakt (mit |

dem umstrittenen Glutamat) und Aroma.

,Das ist dreister Nepp aus der Dose®, so |
| dukte lanciert die Lebensmittelindustrie

Foodwatch-Chef Thilo Bode.

Escoffier rechtfertigt den hohen Preis mit
den ,vielen Verarbeitungsschritten® und der
,Jhochwertigen Verpackung aus Weilblech®.

Schuhbeck mogelt sich aus der Verantwor-
tung: Er schmecke die Suppe nur ab.

Zu der Escoffier-Reihe gehdren noch
weitere ,,Qualititsprodukte®: ein Fischfond
etwa, der vor einer erst kiirzlich durchge-
fithrten eiligen Rezeptdnderung noch Rind-
fleischextrakt enthielt.

Die Entriistung der Verbraucher war so
grof8 wie bei keiner Foodwatch-Aktion
zuvor: In nur einer Woche meldeten sich
iiber 3000 Menschen. Die meisten warfen
Schuhbeck iible Tauschung und Kauflich-
keit vor; viele versprachen einen Boykott
der Produkte.

Der Aufstand gegen den Spitzenkoch
war der vorldufige Hohepunkt eines seit
Monaten wachsenden Unmuts gegen den
Nepp mit Lebensmitteln. 30000 neue Pro-

pro Jahr, das sind etwa 600 pro Woche.
Die jiingsten Pseudo-Innovationen sind
seit Samstag auf der weltgrofiten Bran-

72
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Duft- und Aromastoffe %’
Umsatz weltweit w
in Milliarden Dollar
-15
12,9
@
-10
86@
4,0 -
@
Quelle Le!hnguell&ﬁ.ssnc a'es
1380 19s0' " 200" adoa °

' den Fett- und Kaloriengehalt

Kontrollierte Qualitat

_Aromen und Eier

Mogelpackung

Was die Werbung verspricht &
und was ,tlahﬁltersteckt =
Unllever: R
Bertolli Pesto-Klassiker nach nrigmal
Pesto Verde  italienischer Remptur mit

_.besten Zutaten® 4
Ein Fingerhut voll Olivenél mit
einigen Pinienkernen, viel un-
. definiertes ,Pflanzend|®, Cashew-
~ ndsse, Aroma und S3urungsmittel

Fischfilet mit knuspriger Krduter- séhlmf.%:i
auflage nach neuer Rezeptur 2 la Bordelaise
Die neue Rezeptur verringerte ;
den Fischanteil von 70 auf
52 Prozent und erhdhte

bei gleichem Preis
Danone: Actimel

Aktiviert das Immunsystem

- und macht es wetterfest*
‘Jeder Joghurt aktiviert ein -

wenig, Actimel ist nur etwa vier-

'mal so tever und doppelt 50

 zuckerhaltig wie Naturjoghurt

Bahisen Gourmet
und erlesene Zutaten G.e-“m"‘ ol

Jede Menge E-Nummern,

aus Kafighaltung
Ferrero: Yogurette

JJoghurtleicht* und sportlich
~ Mehr Fett und Kalorien als
andere Volimilchschokolade

- Quelle: Foodwatch; VZHH
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FRoSTA fangt 2003 neu an!

* Sortiment von 100 auf 50 Produkte halbiert
* 50 FRoSTA Produkte uberarbeitet

* 60 verschiedene Zusatzstoffe eliminiert

* Aufwand: 25.000 Arbeitsstunden




Was bedeutet das FRoSTA Reinheitsgebot?

Das Original FRoSTA-Reinheitsgebot

v KEINE Farbstoff- und Aromazusatze
v KEIN Zusatz von Geschmacksverstéarkern

¢’ KEINE Emulgatoren- und
Stabilisatorenzusitze

v’ KEINE chemisch modifizierten
Stirken und geharteten Fette




Was heildt das?

Farbstoffe

Beste Rohwaren

odifizierte Starke

Beste Zutaten / 100% Transparenz /




Wie sieht das konkret aus”?




Die Zutaten sind hochwertig und schmecken!

Meeresfruchte ==  von Wildbanken geerntet

Fisch ==>  nur aus bestandserhaltender Fischerei

Meeresfriichte-Fond = hergestellt nach traditionellem Rezept
aus Trinkwasser, Krabben, Scampi, Kirill,
Tomatenmark, Safran

Rindfleisch - Freilandhaltung, keine Hormonbehandlung

Gemdise =P Minimale Dungung /
maoglichst regionaler Einkauf




Die Herstellung ist aufwandiger, aber ehrlich!
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Transparenz ist der Schlussel zum Erfolg!

Das ist drin — und sonst nichts

Zutaten & Wissenswertes

Bandnudeln gegart {35%) frisch aus FRoSTA- eigener Herstellung,
{Trinkwasser, HartweizengrieR, Hiihnerei von Hiihnern aus Freilandhaltung
Hiihnerei)

Wasser Trinkwasser

Hihnehenbrust-Filet mariniert, aus integrierter Produktionskette mit eigener Futter-

gegart {13%) {Hahnchenbrust-Filet,  herstellung, handfiletiert. FRoSTA bezieht Fleisch und
Trinkwasser, Speisesalz, Trauben-  Fleischprodukte immer direkt vom Produzenten.
zucker, Palmgl)

Pilze (11%)
{Champignons, halbe Kipfe, handgeschnitten
Stockschwammechen) schmackhafte Pilze, auf Buchenholz kultiviert

Sahne (fiir A: Obers, fiir CH: Rahm) frische Schlagsahng, ohne Stabilisator

Zuckererbsenschoten handgepfliickt und verlasen

Friihlingszwiebeln (5%) frii i i iLgciiner Blatter

Butter Deutsche Markenbutter, ohne Farbstoffzusatz

Knoblauch aus ganzen Knoblauchzehen frisch gehackt

Vollmilch frische Kuhmilch

Speisesalz frei von Trennmitteln, ohne Jodzusatz

Tomatenmark (fiir A: Paradeismark) aus sgnneagoseiftenTomate

Rinder-Fond (Rindflgisch, Trin nach traditioneller Art gekocht, ohne Z@

wasser, Speisesalz) Geschmacksverstirkern oder Hefeextrakten

{fiir CH: Rindfleischextrakt)

Schnittlauch feine Réllchen, milder Zwiebelgeschmack

Kartoffelstirke native Starke {nicht chemisch madifiziert)

Paprika edelsii, getrocknete, gemahlene Gewdirz-
paprikaschoten

Pleffer schwarz, gemahlene Pfefferkorner




Wer probiert ist uberzeugt!




Auch kleine TV-Budgets schaffen Bekanntheit!




Verbraucher wollen sich informieren!

©) FRoSTA ist fiir alle da! - Tiefkiihlkost mit dem Reinheitsgebot - Mozilla Firefox

Datei  Bearbeiten  Ansicht  Chronik  Lesezeichen  Extras  Hilfe

6 iz c A 4Gy I: i~ | http: v frosta, def {_\j '| |'|Google ,":)

@ Meistbesuchte Seiten ’ Erste Schritte |5 | Aktuelle Nachrichten

Frosta A | Blog | Sitemap | Suche | Impressum

>

Start  Akiuelles Produkte Rezepte Anspruch Service FRoSTA Bistro

FRoSTA: Tiefkiihlgerichte mit Reinheitsgebot

Gute Zutaten brauchen keine Zusatzstoffe. Deshalb
haben wir sie rausgeschmissen. AUf den Einsatz
von Farbstoffen, Geschmacksverstarkern sowie
kinstlichen oder natirlichen Aramen wird bei uns
vollsténdig verzichtet. Warum? Das ist unser
FRoSTA Reinheitsgebot

Geschafte mit FROSTA-
Produkten in lhrer Nihe.

FRoSTA Blog

Wird
Verbrauchertiuschung
ernster genommen?

Lese gerade im Spiegel einen
Bericht mit dem Thema "Die
Geschmacksillusion”. Habe
rnal ein paar Seguenzen ...

weiterlesen

FROSTA ISt i alle da! Zur Produktibersicht

Afrika bei der Anuga
Gerade hin ich in Kaln

Fertig
i5 Start - ' : _ 3 o | LM

www.frosta.de




Verbraucher wollen mitreden!

FRoSTA Blog

Wird
Verbrauchertauschung
ernster genommen?

Lese gerade im Spiegel ginen
Bericht mit dem Thema "Die
Geschmacksilusion”. Hakbe
rnal gin paar SEqUENZEn ...

weiterlesen

Afrika bei der Anuga

Gerade binich in Kdin
angekommen, die Anuga hat
eriffnet und unser Afrika
Stand ..

weiterlesen

Weitere Artikel im FRoSTA Bloqg

= Transparenz



Internet Live-Schaltung!

www.frostablog.de



http://www.frostablog.de/

,<Zusatzstoffe gehoren ins Museum,
nicht in Lebensmittel!”

A

Seit Mai 2008 am Hamburger GrofAmarkt




Die Offentlichkeit nimmt Pioniere war!

Ampel fur
Lebensmittel

1. Hersteller vm

kennzeichnet \
damit seine
wichtigsten / uis

Produlte

die Lebensmittel-Revolulion fir den

Dﬂnlehlund .bemﬂelm. Supermarkiiunden bedeulet, warum
Injhknn- ! aul sel die Politik dorliber streitel - Seite 4.




Ungewohnliche Aktionen fallen auf!




Immer dicht am Verbraucher!

www.buerobistro.de
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Unser Handeln ...

.. orientiert sich an Verbraucherbedurfnissen.
.. differenziert uns vom Wettbewerb.

.. ist transparent.

.. Ist iInnovativ.




Kann man auch mit kleinem Budget
relevant sein?

Jal




Vielen Dank!
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